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Projekte und Bauwerke werden erst dann zur Architektur, wenn der
Architekt seine Ideen, seine Konzepte, seinen Hintergrund der Offen-
tlichkeit zugéinglich macht. Ist das nicht der Fall, dann bleiben die
Bauwerke eben nur Bauwerke. (Jeff Kipnis)

aus: M. Kandeler-Fritsch, T. Kromer: Get off of my cloud, Coop Himmelb{l)au Texte 1968-2005; 5. 446
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:-Lockerung des Werbeverbots:
das ,Apothekerurteil” von
1996 regelt begrenzte Wer-
bung der freien Berufe

Architektur ist
Querschnitisthema
mit mangelndem
Nachrichtenwert

Marketing

4 Definition Marketing:
+Marketing umfasst alle unternehmerischen
Aktivitéten zur Vermarktung eines Produktes
oder einer Dienstleistung, ... integriert alle
Werbemafinahmen in eine Gesamtstrategie,
... ist Kommunikation: Es lebt vom kontinuier-
lichen Dialog mit dem Kunden, ... umfasst
neben Werbung und PR die Marktbeobach-
tung (,,Was will der Kunde”)”,
Frank Peter Jiiger (Hg.): Offensive Architektur, Berlin 2005, . 12
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ARCHITEKTUR - MARKETING

Wetthewerbe

Booklets/Kataloge

Manifeste

Publikationen

Beitriige in Fachzeitschriften

Presse /Zeitschriftenbeitriige
Vortriige/Lesungen
Ausstellungen

Setond Life

Webseiten

Presseagenturen/
Public Relations
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'-a Definition Public Relations:

!, Public Relations-Aktivitdten verfolgen ein bestimmtes

! Marketing-Ziel (z.B. ein spezifisches Image aufzubauen)

! gegeniiber zuvor bestimmten Zielgruppen. Im Gegensatz

1 zur Werbung hat PR dialoghaften Charakter, ... fihrt in

| erster Linie Sachargumente ins Feld, anstatt ein Produkt

1 (wie die Werbung) direkt anzupreisen (,Uberzeugen

i anstatt zu Gberrumpeln”), ... spricht PR die Zielgruppen

i auch auf der emotionalen Ebene an, aber nicht markt-

i schreierisch, ... bevorzugte Medien der Architekten-PR,

i Internet-Seite, PR-Verteiler, Pressemitteilungen, persénliches
i Gespriich, Image-Broschiiren, Events”,

! Frank Peter Jiger (Hp.): Offensive Architektur, Berlin 2005, 5. 1
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4 Sally Below Cultural Affairs

Sally Below
Wege in die Offentlichkeit,

Fublicﬁelaﬁcns und Marketing
fir Architekten. Ein Praxis
Handbuch, Hamburg 2004

— | Vermittlungsagenturen ‘

Deutsches Architekturmuseum DAM

Deutsches Architektur Zentrum DAZ

textbild

Europaisches Haus der Stadtkultur

plan - Forum aktueller Architektur
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Hamburger Architektur Sommer

a seit 1996 Webportal der Baubranche

mit aktuell 150.000 registrierten Benutzern

PR-Strategien

an der Universitat Dortmund
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a ,Pressearbeit wirbt nicht, sondern informiert
zielgerichtet und nachhaltig iber die besondere
Leistung des Architekten.”

Daniela Goldmann, Inhaberin von Goldmonn Public Relatians Minchen/Berlin
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Herzog & de Meuron:

B keine Website!!

«Eine exklusive Strategie, die auf selek-
tiver, re-aktiver Kommunikation aufbaut.”
Daniela Goldmann, Inhoberin von Goldmann Public Relo-
fions Miinchen,/Berlin

a Architekten-Websites:
riesige Bibliotheken zur Darstellung
der eigenen Arbeit
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